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IMpulsionamos negdcios com solucHes de comunicacio e
tecnologia que capturam a esséncia das marcas e as transformam

em impacto real e positivo para o mercado.

Traduzimos seus projetos em solucées digitais, impressas e

tecnologicas inteligentes e funcionais.

Unimos criatividade de ponta com estratégia de mercado para
oarantir gue cada projeto seja mais do que bonito: seja um ativo

poderoso para o seu crescimento.
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Quando o0 mundo olhou para o Brasil, n0s ajudamos a
construir o cenario.

Na COP 30, evento internacional que transformou o pais

na capital do clima, a MB2 assumiu um desafio gigante.
ldealizamos e planejamos cada metro quadrado do espaco
do Sistema CNA/Senar

Foram quase 1500m?2 de experiéncia fisica, somados a
uma identidade visual impactante e uma forte presenca
nas midias digitais. Mais do que um estande, criamos uma
embaixada do agronegocio sustentavel em solo brasileiro.




Carreta
Agro pelo
Brasil
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Levar a forca do agronegocio para os quatro cantos do
pais exigia uma solucio a altura. Assim nasceu a Carreta
Agro pelo Brasil: uma plataforma itinerante que une
informacao e inovacao de forma surpreendente. O projeto
€ uma verdadeira imersao tecnologica sobre rodas,
contando com sala de efeitos especiais, estudio de podcast
para debates com especialistas, cozinha experimental
oastrondmica e um deck superior exclusivo para
networking.

A MB2 assina a concepcio completa deste case: desde
a estratégia de identidade visual e o design estrutural
até a organizacio logistica dos eventos em cada cidade,
O resultado? Um sucesso absoluto com mais de 60 mil
visitantes impactados ate hoje.
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CERTIFICATE

The largest fruit dispiay
was achieved by

Confederacio da Agricultura o
Pecuaria do Brasil - CNA [Bragil)

at Esplanada dos Ministerios
in Brasdia, Distrito Federal, Bragil

on 28 July 2016
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Para celebrar o Dia do Produtor Ru
Brasil fez historia. Apresentamos a

ral em grande estilo, 0
maior mesa de frutas

do mundo: uma estrutura monume

Ntal com 240 metros de

comprimento e 188 toneladas de frutas.

O feito, certificado oficialmente pelo

Guinness \World

Reconrds, reuniu o melhor da producao de produtores
rurais de diversos estados brasileiros. Apos a conquista do
titulo, a celebracdo se completou da melhor forma: todas
as frutas foram distribuidas gratuitamente ao publico na
Esplanada dos Ministérios, em Brasilia.




Lancamento
do projeto VLT,
Brasilia-DF
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| Projeto destaque
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Projeto Grafico - Diagramacao
Producao

Cliente: CNA/SENAR/ICNA
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AQUICULTURA 17

Evolugdo do consumo per capita de ovos no Brasil, em unidades/habitante/ano / ABPA
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Fonte: ABPA

| Jucao integrada) / CNA

A\O EM PRODUZIR

A produgdo de camardo no Brasil é de 146,8 mil toneladas, sendo

os principais estados produtores: Ceara (57,1%), Rio Grande do Norte
(21,5%), Paraiba (6,0%), Pernambuco (4,5%), Bahia (3,3%) e Piaui
(2,9%) (IBGE, 2024).

FRUTAS E HORTALICAS 229

)s nacionais de crédito, pesquisa e assisténcia técnica aliados as condicdes ambientais, o Brasil se consolidou
Itos, sobretudo, de grdos. A transformacao principal ocorreu, em meados dos anos 70, principalmente com o

'rmitiram o cultivo em areas do bioma cerrado.

/ Figura 1 - Produgdo de Graos
no Brasil safra 2024/2025
Fonte: CONAB

Sfissionalizagdo e aplicagdo tecnoldgica em larga escala culminou e uma nagdo soberana na produgdo de alimentos, com excedentes

portaveis para mais de 150 paises.
Atualmente a producdo de graos no Brasil é de 350,2 milhdes toneladas (CONAB, 2025). Soja (49,0%), milho (39,9%), arroz (3,6%), trigo (2,2%),

sorgo (1,7%), carogo de algoddo (1,6%) e feijao (0,9%) somam mais de 99% da produgao brasileira de cerais, pulses e oleaginosas cultivadas

no Brasil.
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Mapa da Produgao Hortifruti no Brasil. (napa adaptado para o livro) / CNA
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64 BRASIL « VOCACAO EM PRODUZIR

Castanha-do-brasil, no campo experimental da Embrapa Ronddnia, em 2019 / Portal Embrapa

A producao de leite no Brasil é realizada por 1,17 milhdo de
produtores (IBGE, 2017), que produzem anualmente cerca de 35
B OV l N O S D E bilhGes de litros de leite, com a ordenha de 15 milhdes de vacas
L E l T E (PPM/IBGE, 2024).

A producdo de castanhas e améndoas no Brasil estd profundamente ligada 3 diversidade dos biomas e a valorizagdo de espécies nativas, devendo
ser adaptadas as condigdes tropicais. Culturas como a castanha-do-brasil, o baru, a macadamia e o pinhao representam ndo apenas alimentos de
alto valor nutricional, mas constituem importantes ativos econdmicos e ambientais. Esses produtos sdo cultivados ou coletados em sistemas que

vao desde o extrativismo tradicional até as areas tecnificadas, envolvendo comunidades indigenas, agricultores familiares e empreendimentos
agroindustriais.

Produto Valor da produgdo (RS milhdes) Principal estado produtor — em valor (%)
A producao brasileira ocupa a quinta colocagao no ranking Castanha de caju 689,34 Ceara (68,5%)
mundial, atrds apenas da Unido Europeia (146 bilhdes de litros), Castanha-do-Brasil 195,47 Amazonas (33,1%)
dos Estados Unidos (102 bilh&es), da India (101 bilhdes) e da China, Pinhdo 7678 Parand (45.8%)
(40 bilhdes) (USDA, 2024). A atividade movimenta RS 67,9 bilhdes
Noz pecad 24,50 Rio Grande do Sul (84,2%)
no Valor Bruto da Producdo Agropecuéria brasileira (Mapa, 2024),

s ~ . Fonte: IBGE (Censo 2017, PEVS 2023 e PAM 2024)
ocupando a sétima colocagdo no ranking entre culturas.
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Como traduzir a forca do campo em design?

A MB2 desenvolveu o Livro Vocacao em Produzir, uma
imersao visual que celebra a exceléncia e vastidao da
agropecuaria brasileira.

Unimos uma curadoria de conteudo com layouts modernos
para criar uma vitrine de impacto, destacando as origens,
informacoes, dados e curiosidades dos produtos que
movem o mercado e alimentam o mundo.







Brasilia
vista do
ceu

Cliente: GDF
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25 anos de historias que transformaram o campo. O livro
comemorativo ‘Uma Janela para o Futuro do Brasil €

uma homenagem ao legado do Senar. Mais do que dados
institucionais, a obra da voz aos protagonistas dessa
historia: 0s produtores rurais capacitados pela instituicao.

Para ampliar o alcance dessa mensagem, a experiéncia
saltou do papel. Criamos acoes promaocionais imersivas
em shoppings de diversos estados, utilizando Realidade
Aumentada para conectar a populacdo urbana a realidade
tecnologica do nosSso campo.




ESpaco :l '
Agro Brasil - .
Rio 20

Cliente: CNA
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Na vitrine global da Rio20, 0 Espaco Agro Brasil assumiu
a Missao de revelar ao mundo a poténcia da nossa
agropecuaria sustentavel. Em uma estrutura de 2500m2
materializamos 0s caminhos que o pais escolheu para
produzir preservando.

O projeto integrou conceitos inovadores de exposicdo para
criar uma jornada imersiva, utilizando totens humanos
interativos, painéis multimidia, maguetes detalhadas

e areas sensoriais. Um manifesto de tecnologia e
sustentabilidade.
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O Brasil foi protagonista em Marselha, e nés construimos
esse palco. ASsinamos a concepcao e o desenvolvimento
estrutural do estande brasileiro no Forum Mundial da Agua,
na Franca.

Mais do que um espaco fisico, criamos um hub estratégico:
0 ambiente contava com um media center interativo que
reuniu conteudos de mais de 40 instituicdes. Um projeto
gue integrou design e tecnologia para reafirmar, no
cenario internacional, a lideranca do Brasil na gestio das
aguas.
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A Expointer € onde a tradicio e a tecnologia se encontram
Nno Sul do pais.

Para representar o Sistema CNA/Senar/ICNA neste cenario
competitivo, desenvolvemos um projeto visual exclusivo. Do
conceito do estande a identidade visual, tudo foi pensado
para destacar a marca em meio a um ambiente que

respira negocios, genética de ponta e a forca da cultura
regional.
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Para a Infraero, nossa missao foi modelar o amanha.

Criamos renderizacoes 3D de alta fidelidade que
apresentaram a populacdo a modernizacio dos
aeroportos do pais. Uma solucao visual estrategica que
traduziu plantas técnicas e cronogramas complexos em
imagens impactantes e de facil compreensao para todos
0S brasileiros.
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Conectividade e precisao. Nossa equipe digital domina a
dinamica das redes sociais para transformar informacao
em engajamento.

Na MB2, desenvolvemos muito mais que pecas graficas:
criamos ecossistemas de conteudo que facilitam a
divulgacao de seus projetos. Seja para lancar uma
camjpanha, promover um evento ou fortalecer uma marnrca,
entregamos agilidade e clareza para gue sua mensagem
chegue a gquem realmente importa.




mb

comunicacao

&) mb2brasiicombr
@mb2brasil

) atendimento@mb2brasilcombr


https://mb2brasil.com.br/
https://www.instagram.com/mb2brasil/
mailto:atendimento%40mb2brasil.com.br?subject=

